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Resumen

El estudio utilizé un muestreo probabilistico aleatorio simple a partir
de una poblacion de 1850 estudiantes de tercer grado de bachillerato
de la Universidad Auténoma de Sinaloa en Mazatlan, obteniendo una
muestra representativa de 319 alumnos con un nivel de confianza del
95 % y un margen de error del 5 %. El objetivo fue analizar el impacto
de la ensefianza de la economia moral en la asignatura de Economia,
Empresa y Sociedad, sobre el aprendizaje y la formacién de empren-
dedores éticos. Se desarroll6 un estudio cuantitativo de tipo descriptivo
transversal, mediante la aplicacion de dos instrumentos tipo Likert que
evaluaron la percepcion de los estudiantes sobre la economia moral y
su disposicion hacia comportamientos éticos en el emprendimiento. Los
resultados evidencian una percepcién favorable hacia la integracion de
contenidos éticos, con un 85 % de aceptacion positiva hacia la ensefian-
za de la economia moral. Asimismo, se observo una disposicion ética
del 76,4 % hacia la priorizacion de principios como la honestidad, la
justicia social y la sostenibilidad en escenarios empresariales. Final-
mente, se concluye que la ensefianza de la economia moral contribuye
significativamente al desarrollo de una conciencia ética en estudiantes
de bachillerato, fortaleciendo su formacién como futuros emprendedores
socialmente responsables.

Introduccion

En el contexto actual, caracterizado por transformaciones econémicas,
sociales y tecnologicas aceleradas, la educacién media superior enfrenta
el reto de formar estudiantes capaces de responder a las exigencias de un
entorno cada vez mas complejo e interdependiente. En este escenario, la
educacién en emprendimiento se ha consolidado como un componente
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fundamental para el desarrollo de habilidades que permitan a los jévenes
afrontar los desafios del mercado laboral y empresarial (Sobrado-Fer-
nandez, 2010). No obstante, la formacion emprendedora ha tendido a
privilegiar la ensefianza de aspectos técnicos vinculados a la creacion de
empresas y la generacion de beneficios econdmicos, dejando en segundo
plano la dimension ética de las decisiones empresariales.

Esta situacion plantea un problema relevante en la formacion de futu-
ros emprendedores: la ausencia de una perspectiva ética en la ensefianza
del emprendimiento puede favorecer la reproduccion de modelos eco-
nomicos centrados exclusivamente en la maximizacién del beneficio,
sin considerar sus implicaciones sociales y ambientales. En un mundo
donde las presiones por obtener resultados inmediatos pueden conducir
a decisiones cuestionables, resulta indispensable que los estudiantes de-
sarrollen criterios que les permitan equilibrar los objetivos econémicos
con principios de justicia, equidad y sostenibilidad (Rubio et al., 2022).

Frente a esta problematica, la economia moral emerge como un en-
foque que integra principios éticos en las decisiones econdmicas, prio-
rizando el bienestar colectivo, la equidad y la responsabilidad social por
encima de una vision puramente utilitaria del mercado (Mora-Muro,
2020). Desde esta perspectiva, la actividad econémica no puede desvin-
cularse de sus consecuencias sociales, sino que debe orientarse hacia el
desarrollo humano y el bien comun (Stiglitz, 2002). En el ambito del
emprendimiento, esto implica que los futuros empresarios no solo eva-
lden la viabilidad financiera de sus proyectos, sino también su impacto
social y ambiental (Crane y Matten, 2016).

La incorporacién de estos principios en la educacién media superior,
particularmente en asignaturas vinculadas al emprendimiento, puede con-
tribuir a la formacion de estudiantes mas conscientes de su rol dentro de
la sociedad. Asimismo, favorece el desarrollo de un pensamiento critico
que permita cuestionar modelos de negocio centrados exclusivamente en
la rentabilidad y considerar alternativas orientadas al bienestar colectivo
(Freeman, Harrison y Wicks, 2007). Desde la educacion ética, se ha
sefialado que la formacion en valores aplicada a contextos econémicos
fortalece la capacidad de juicio moral y la toma de decisiones responsa-
bles en escenarios complejos (Rest et al., 1999).
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Sin embargo, a pesar de los avances en la incorporacion de enfoques
humanistas y socialmente responsables en la educacion, atin existe escasa
evidencia empirica sobre el impacto que tiene la ensefianza de la eco-
nomia moral en el aprendizaje de los estudiantes de bachillerato y en su
disposicion hacia comportamientos éticos en el ejercicio emprendedor.

En este sentido, la presente investigacion se plantea la siguiente pre-
gunta central: ; De qué manera la ensefianza de la economia moral en la
asignatura de emprendimiento impacta el aprendizaje de los estudiantes
de bachillerato y su formacién como emprendedores éticos?

De esta interrogante se derivan las siguientes preguntas especificas:
» ¢Cdmo perciben los estudiantes la incorporacion de la economia moral

en su formaciéon emprendedora?

* ¢Qué nivel de disposicion muestran hacia la adopcién de comporta-
mientos éticos en escenarios empresariales?
» ¢Existe relacién entre el aprendizaje de principios de economia moral

y la intencién de actuar de manera socialmente responsable como

futuros emprendedores?

A partir de lo anterior, el objetivo del estudio es analizar el impacto de
la ensefianza de la economia moral en la asignatura de emprendimiento
sobre el aprendizaje de los estudiantes de bachillerato y su formacion
como emprendedores éticos.

Bajo este planteamiento, se formula la siguiente hipotesis: La en-
sefianza de la economia moral en las asignaturas de emprendimiento
influye positivamente en el aprendizaje de los estudiantes y fortalece su
disposicion hacia la adopcion de comportamientos éticos en el ejercicio
emprendedor.

Marco Tedrico

El emprendimiento es un concepto multifacético que involucra no solo
la creacién de nuevas empresas, sino también el desarrollo de habilida-
des y competencias necesarias para innovar, identificar oportunidades
y asumir riesgos calculados. Segtiin Schumpeter (1934, como se cit6 en
Velazquez (2013)), el emprendimiento es un motor clave de la innova-
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cion y del cambio econémico. El enfoque tradicional en la ensefianza
de emprendimiento ha estado centrado en los aspectos técnicos de la
creacién de empresas, como la planificacién empresarial, la gestion de
recursos, la estrategia de marketing y la financiacion. No obstante, en
las tltimas décadas ha emergido la necesidad de abordar los aspectos
éticos y sociales de las decisiones empresariales, especialmente en un
mundo cada vez mas preocupado por los impactos ambientales, sociales
y econdémicos de los negocios (Bula, 2016).

En el ambito de la educacion media superior, la asignatura de Eco-
nomia, Empresa y Sociedad ofrece una plataforma ideal para introducir
conceptos de emprendimiento. El curriculo de bachillerato tiene la capa-
cidad de moldear las actitudes de los jévenes hacia el mundo empresarial,
desarrollando no solo competencias técnicas, sino también habilidades
para la toma de decisiones responsables (Shane, 2003). Sin embargo, el
enfoque tradicional no suele abordar de manera suficiente la dimension
ética y moral del emprendimiento, lo cual limita el potencial formativo
de la asignatura.

En México, por décadas, el modelo econémico fue neoliberal, lo
que dio como resultado un aumento significativo de la riqueza en pocas
manos. Con la llegada del movimiento de la Cuarta Transformacion, con
el presidente Andrés Manuel Lopez Obrador (2018-2024), el paradigma
econémico se orientd hacia una economia moral, inspirada en principios
de justicia social y equidad, priorizando el bienestar social. Su enfoque
también se reflejo en la reforma educativa y la introduccién de la Nueva
Escuela Mexicana (NEM), la cual aplica en la materia esta filosofia a
través de estrategias de aprendizaje por proyectos, permitiendo que los
alumnos desarrollen alternativas de progreso y bienestar social mediante
el emprendimiento.

La economia moral se refiere a la idea de que la actividad econémica
debe estar fundamentada en principios éticos, que incluyen la justicia
social, la equidad y la sostenibilidad. Este concepto se origina en los
trabajos de economistas como Karl Polanyi (1944), quien argumentaba
que la economia no debe ser vista como un sistema autonomo separado
de la sociedad y la ética, sino como un campo que debe servir al bienestar
humano y colectivo. La economia moral rechaza la vision puramen-
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te utilitaria o neoliberal, que prioriza la maximizacion de beneficios a
corto plazo, en favor de una economia orientada al bienestar comun, la
redistribucion de recursos y el respeto al medio ambiente (Sen, 1999).

Hirschman (1986) plantea una reflexion critica sobre el caracter re-
duccionista de la ekonomiia moderna, la cual se centra exclusivamente
en el analisis racional y cuantitativo. Al hacerlo, deja de lado sus raices
histéricas como una disciplina profundamente vinculada con la moral y
la politica. El autor argumenta que, en sus origenes, la economia estuvo
estrechamente relacionada con consideraciones éticas en torno al bien-
estar comun y la justicia.

La economia moral, en este sentido, se vincula estrechamente con la
responsabilidad social empresarial (RSE), que implica que las empresas
deben asumir un compromiso con la sociedad y el entorno mas alla de
la busqueda del lucro. Incorporar la economia moral en la ensefianza
de emprendimiento tiene como objetivo preparar a los estudiantes para
tomar decisiones empresariales que no solo se alineen con los objetivos
econdmicos, sino que también promuevan el bienestar social y la soste-
nibilidad ambiental (Stiglitz, 2002).

Para Thompson (2014), la economia moral no se rige inicamente
por las leyes de mercado, sino por un entramado de valores sociales,
solidaridad y justicia distributiva. Lo anterior no implica un rechazo
hacia el capitalismo, sino moderarlo con principios éticos que prioricen
el bienestar comun.

En este sentido, la ética empresarial es un area clave de estudio dentro
del campo de la economia moral. La ética empresarial aborda cuestiones
como la justicia, la transparencia, el respeto a los derechos humanos, la
no discriminacion y la sostenibilidad en la gestion empresarial (Crane
y Matten, 2016). Estos principios son fundamentales para la formacion
de emprendedores éticos, quienes deben ser capaces de integrar estos
valores en su vision empresarial.

El concepto de emprendimiento responsable subraya la necesidad de
formar emprendedores que no solo busquen rentabilidad econémica, sino
que también consideren los impactos sociales y ambientales de sus deci-
siones (Chell, 2007). Esto implica que los futuros emprendedores deben
adquirir habilidades que les permitan tomar decisiones con conciencia
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de su impacto a largo plazo en las comunidades, el medio ambiente y la
sociedad en general.

La integracion de la economia moral en el curriculo de emprendimien-
to tiene un impacto significativo en el aprendizaje de los estudiantes,
no solo en su comprension tedrica de los negocios, sino también en el
desarrollo de habilidades éticas y sociales. Segun estudios de educacion
ética en la economia (Barnett, 2005), la ensefianza de la economia moral
fomenta en los estudiantes una mentalidad critica, que les permite evaluar
las implicaciones éticas de sus decisiones y cuestionar modelos de nego-
cio tradicionales que priorizan exclusivamente el beneficio econémico.

Ademas, la economia moral en el aula también contribuye al desa-
rrollo de la responsabilidad social. Los estudiantes que son expuestos a
estas ideas en el ambito académico son mas propensos a adoptar enfo-
ques empresariales que tengan en cuenta el bienestar colectivo, lo que
se traduce en la creacion de empresas mas responsables y sostenibles.
Esto también implica la adopcion de practicas de emprendimiento so-
cial, que buscan generar un impacto positivo en la sociedad, ademas de
beneficios econémicos.

Para que la ensefianza de la economia moral sea efectiva en la materia
de emprendimiento, es fundamental emplear metodologias pedagogi-
cas adecuadas. Entre ellas destacan el aprendizaje basado en proyectos
(ABP), que permite a los estudiantes aplicar principios éticos en situa-
ciones practicas, y el debate critico, que fomenta el analisis de dilemas
éticos en el mundo empresarial. La simulacion de empresas con un
enfoque ético también puede ser una herramienta poderosa para que los
estudiantes vivencien los desafios y decisiones de los emprendedores
en un contexto controlado.

Las metodologias mencionadas en el parrafo anterior son orientaciones
de la NEM y la combinacidn de estas con los contenidos de economia
moral prepara a los estudiantes para enfrentar los desafios éticos que
enfrentaran como emprendedores en el futuro. Segun estudios sobre
pedagogia en emprendimiento, estas metodologias activas no solo me-
joran el aprendizaje conceptual, sino que también ayudan a desarrollar
las competencias sociales y emocionales necesarias para la creacion de
empresas responsables (Hannon, 2005).
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Metodologia

El presente estudio adopta un enfoque cuantitativo de tipo descriptivo con
el propésito de analizar el impacto de la ensefianza de la economia moral
en la asignatura Economia, Empresa y Sociedad del nivel bachillerato,
particularmente en su influencia sobre el aprendizaje y la formacion de
emprendedores éticos. Este enfoque permite medir, describir y analizar
fenémenos educativos mediante la recoleccion de datos numéricos tra-
tados de forma objetiva y sistematica, facilitando la identificacion de
tendencias y relaciones entre variables (Hernandez-Sampieri, Fernan-
dez-Collado y Baptista, 2014). El disefio de la investigacion es trans-
versal, ya que la recoleccion de datos se realiz6 en un inico momento,
lo que permiti6 obtener una vision puntual del nivel de comprensién y
asimilacion de los principios de la economia moral en los estudiantes
(Kerlinger y Lee, 2002).

La poblacion de estudio estuvo conformada por 1850 estudiantes de
tercer grado de bachillerato pertenecientes a la Universidad Auténoma de
Sinaloa en la zona sur de Mazatlan, integrada por 48,1 % hombres y 51,9
% mujeres. Para la seleccion de los participantes se emple6 un muestreo
probabilistico aleatorio simple, lo que permiti6 garantizar la represen-
tatividad de los estudiantes dentro del universo analizado. Mediante la
formula de calculo muestral se determiné una muestra de 319 alumnos,
con un nivel de confianza del 95 % y un margen de error del 5 %.

Z2xp (1-p)

62

Tamarno de la muestra =

2
=
1+ (z Xp; p))
e“N

N = tamaiio de la poblacién « e = margen de error (porcentaje expresado con

decimales ) ¢ z = puntuacion z

Fuente: SurveyMonkey (2025).
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Se establecieron como criterios de inclusion a los estudiantes inscritos en
tercer grado de bachillerato que cursaban la asignatura relacionada con
emprendimiento al momento del levantamiento de datos y que aceptaron
participar voluntariamente en el estudio. Como criterios de exclusion se
consideraron aquellos estudiantes que no cursaban dicha asignatura o
cuyos cuestionarios presentaban respuestas incompletas o inconsistentes.

Para la recoleccion de la informacion se utilizaron dos instrumentos
estructurados tipo Likert. El primero fue un cuestionario de percepcion
sobre la ensefianza de la economia moral, integrado por 20 items orien-
tados a evaluar el nivel de comprensién, relevancia percibida e impacto
formativo de estos contenidos en la asignatura de emprendimiento. El
segundo instrumento consistio en una escala de valores y comportamien-
tos éticos en emprendimiento, también compuesta por 20 items, disefiada
para medir la disposicidon de los estudiantes hacia la toma de decisiones
éticas en escenarios empresariales hipotéticos. Ambos instrumentos em-
plearon una escala de respuesta de cinco niveles que va de “totalmente
en desacuerdo” a “totalmente de acuerdo”.

Los instrumentos fueron sometidos a un proceso de validacién de
contenido mediante juicio de expertos, quienes evaluaron la pertinencia,
claridad y congruencia de los items en relacién con los objetivos del
estudio. Asimismo, se realiz6 una prueba piloto previa a su aplicacion
definitiva, lo que permitio realizar ajustes en la redaccion y asegurar la
comprension de los reactivos.

El analisis de los datos se llevd a cabo mediante herramientas estadisticas
descriptivas, tales como frecuencias, porcentajes, medias y desviaciones
estandar, asi como analisis correlacional basico cuando fue pertinente
(Bisquerra, 2004). Estas técnicas permitieron interpretar el comportamiento
de los datos y explorar la relacion entre el conocimiento de la economia
moral y la disposicion hacia practicas emprendedoras éticas.

En términos éticos, la participacion de los estudiantes fue voluntaria
y se garantizd la confidencialidad de la informacion proporcionada. Los
datos recolectados fueron utilizados exclusivamente con fines académi-
cos y de investigacion, resguardando el anonimato de los participantes
en todo momento.
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Los resultados obtenidos podran servir en investigaciones posteriores
como base para formular recomendaciones pedagogicas orientadas a forta-
lecer los contenidos éticos en la educacién emprendedora del bachillerato,
promoviendo una formacion mas integral y socialmente comprometida.

Instrumentos de Recoleccion de Datos
Se utilizaran los siguientes instrumentos para la recoleccion de datos:

1. Cuestionario sobre la percepcién de la ensefianza de la economia
moral con 20 items.

* Preguntas tipo Likert (1-5) para evaluar la percepcion de los estu-
diantes sobre la incorporacion de la economia moral en la asignatura
de emprendimiento.

2. Escala de valores y comportamientos éticos en emprendimiento con
20 items.

» Escala tipo Likert (1-5) para medir la actitud y predisposicién de los
estudiantes hacia la toma de decisiones éticas en escenarios hipotéticos
de emprendimiento.
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Tabla 1. Contenido del instrumento 1. Percepcién en la ensefianza de la economia moral.

Escalas del 1-5

1 Totalmente 2.En desacuer- 3.Ni de 4. De acuerdo  5.Totalmente
en desacuerdo do acuerdo ni en de acuerdo
desacuerdo

Seccién 1. Conocimiento y comprensién de la economia moral

1.He adquirido un buen conocimiento sobre los principios de la economia moral en
la asignatura de emprendimiento.

2.Entiendo como la economia moral se relaciona con la responsabilidad social em-
presarial.

3.La ensefianza de la economia moral me ha ayudado a comprender la importancia
de la justicia en las decisiones empresariales.

4.La asignatura de emprendimiento aborda de manera adecuada los impactos sociales
y ambientales de las decisiones empresariales.

5.Me siento capaz de identificar situaciones en las que un emprendedor debe aplicar
principios éticos en su negocio.

Seccidn 2. Relevancia de la economia moral en la educacién emprendedora

6. La economia moral es un tema importante que deberia formar parte de todas las

asignaturas de emprendimiento.

7. La economia moral es esencial para formar emprendedores éticos que piensen mas

alla del beneficio econémico.

8. Aprender sobre economia moral me ha motivado a ser mas consciente de mis

decisiones como futuro emprendedor.

9. Considero que la economia moral ayuda a mejorar la reputacién de los empren-

dedores y las empresas.

10. La ensefianza de la economia moral en las asignaturas de emprendimiento es

relevante para los problemas sociales actuales.

Seccion 3. Impacto de la economia moral en las actitudes y decisiones emprende-
doras.

11. Me siento mas preparado para tomar decisiones empresariales que favorezcan el

bienestar social y ambiental.

12. La economia moral me ha ensefiado a equilibrar los objetivos econémicos con

las necesidades sociales.

13. Comprender la economia moral me ayuda a evaluar las consecuencias de las

decisiones empresariales a largo plazo.

14. Ahora considero mas importante la sostenibilidad ambiental al desarrollar pro-

yectos emprendedores.
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Escalas del 1-5

1 Totalmente 2.En desacuer- 3.Ni de 4. De acuerdo  5.Totalmente
en desacuerdo do acuerdo ni en de acuerdo
desacuerdo

15. Los conceptos de economia moral me ha influenciado a tomar decisiones mas
justas y transparentes en cualquier situaciéon empresarial.

Seccion 4. Aplicacion practica de los principios éticos en el emprendimiento

16. Las clases de emprendimiento me ha ensefiado como aplicar principios éticos a
situaciones de negocios reales.

17. Creo que un buen emprendedor debe tener en cuenta los derechos humanos al
tomar decisiones empresariales.

18. Considero que la economia moral contribuye a la creacién de empresas mas
responsables y éticas.

19. Las lecciones sobre economia moral me han ayudado a comprender mejor la
importancia de la transparencia en los negocios.

20. En un escenario empresarial, priorizaria la ética antes que las ganancias a corto
plazo, gracias a lo aprendido en clase.

Fuente: Elaboracién propia.

Tabla 2. Escala de valores y comportamientos éticos en emprendimiento.

Escalas 1-5
1.Totalmente 2.En desacuer- 3. Nide 4. De acuerdo 5. Totalmente
en desacuerdo do acuerdo ni en de acuerdo
desacuerdo

Seccion 1: Honestidad y transparencia.

1.Siempre diria la verdad a mis clientes, aunque eso signifique perder una venta.

2.Creo que ocultar informacién importante sobre un producto para obtener mas
ganancias es inaceptable.

3.La transparencia en los costos y procesos de un negocio es una practica que
seguiria como emprendedor.

4.Ser honesto con los empleados y socios es esencial para el éxito de cualquier
empresa.

5.Mis valores éticos personales son tan importantes que no pueden verse compro-
metidos por un interés econémico.
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Escalas 1-5
1.Totalmente 2.En desacuer- 3. Nide 4. De acuerdo 5. Totalmente
en desacuerdo do acuerdo ni en de acuerdo
desacuerdo

Seccién 2. Responsabilidad social y ambiental

6.Un emprendimiento debe generar beneficios para la comunidad, no solo para el
duefio

7.Considero importante que mi emprendimiento respete el medio ambiente.

8. Me sentiria responsable de causar como empresario problemas sociales o ecol6-
gicos.

9.Apoyaria iniciativas que ayuden a personas en situacion vulnerable desde mi
proyecto emprendedor.

10. Me comprometeria a generar empleos dignos con un salario justo si tuviera
una empresa.

Seccidén 3: Justicia y equidad
11. Es correcto tratar a todos los empleados con igualdad sin importar género,
religién o condicion social.
12. Las préacticas discriminatorias en mi negocio son inaceptables.

13. Me esforzaria por ofrecer precios justos sin aprovecharme de la necesidad de
mis clientes.

14. Apoyaria la inclusién de grupos marginados en mi emprendimiento.
15. Me opondria a cualquier practica de corrupcién dentro de mi negocio.
Seccién 4. Compromiso ético
16. Me gustaria que mi emprendimiento se rija por un c6digo de ética claro.

17. Considero que la ética es mas importante que el éxito financiero en los nego-
cios.

18. Me siento comprometido a actuar con integridad en cualquier proyecto futuro.

19. Aspiro a ser reconocido no solo por mis logros empresariales, sino por mi
conducta ética.

20. Rechazaria copiar una idea de otro emprendedor sin su autorizacién aunque
eso me beneficie.

Fuente: Elaboracion propia.
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Resultados

En un primer momento, se aplico el cuestionario de percepcion sobre la
ensefianza de la economia moral y el analisis de los datos recolectados a
través del cuestionario revela una percepcién mayoritariamente positiva
por parte de los estudiantes hacia la ensefianza de la economia moral en la
asignatura de emprendimiento. De un total de 319 encuestados, se observa
que el 64 % de las respuestas globales se ubicaron en la categoria “De
acuerdo (4)”, mientras que un 21 % seleccion6 la opcién “Totalmente
de acuerdo (5)”, lo que refleja una aceptacion favorable del contenido
ético en su formacion emprendedora. Por otro lado, solo un 9 % opt6
por “Ni de acuerdo ni en desacuerdo (3)”, y un 6 % se distribuyé entre
“En desacuerdo (2)” y “Totalmente en desacuerdo (1)”.

Seccion 1: Conocimiento y comprension de la economia
moral

En esta seccion, el 67 % de los estudiantes manifest6 estar de acuerdo
con haber adquirido conocimientos relevantes sobre la economia moral.
El item “Entiendo cémo la economia moral se relaciona con la responsa-
bilidad social empresarial” obtuvo un 70 % de respuestas en nivel 4, lo
que indica una comprensién adecuada del vinculo entre ética y empresa.
Asimismo, un 23 % eligié “Totalmente de acuerdo”, mostrando un grado
elevado de internalizacién de estos conceptos.

Seccion 2: Relevancia de la economia moral en la
educacion emprendedora

Los items de esta seccion evidenciaron una fuerte apreciacién del valor
de la economia moral en el curriculo. Por ejemplo, el 72 % de los estu-
diantes estuvo de acuerdo con que “La economia moral es esencial para
formar emprendedores éticos”. Ademas, un 66 % consideré relevante su
ensefianza en relacion con los problemas sociales actuales. Estos datos
subrayan una percepcion generalizada de la utilidad formativa de la ética
aplicada al emprendimiento.
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Seccién 3: Impacto en actitudes y decisiones
emprendedoras

El 65 % de los encuestados coincidié en que la economia moral les ha
ayudado a equilibrar objetivos econdmicos con valores sociales. En tanto,
el item “Ahora considero mas importante la sostenibilidad ambiental al
desarrollar proyectos” recibi6 un 61 % en nivel 4 y un 25 % en nivel
5, lo que sugiere un cambio de mentalidad hacia la toma de decisiones
responsables y sostenibles.

Secciodn 4: Aplicacion practica de los principios éticos

Los resultados de esta seccion indican una clara disposicién a actuar
éticamente en contextos empresariales. El item “Priorizaria la ética antes
que las ganancias a corto plazo” fue evaluado con nivel 4 por el 63 %
de los estudiantes, mientras que un 22 % eligio nivel 5. Estas respuestas
reflejan que los estudiantes no solo comprenden los principios éticos,
sino que estan dispuestos a aplicarlos en escenarios hipotéticos de em-
prendimiento.

Con respecto al segundo instrumento de la escala de valores y com-
portamientos éticos de emprendimiento, los resultados obtenidos, mues-
tran una tendencia general hacia la valoracion positiva de los principios
éticos en el contexto emprendedor, con predominancia de respuestas en
los niveles 3, 4 y 5 de la escala de Likert propuesta.

En términos generales:

» EIl 48,2 % de las respuestas se concentr6 en el nivel 4 (de acuerdo).
* EIl 28,2 % en el nivel 5 (totalmente de acuerdo).
* Y un 18,5 % en el nivel 3 (ni de acuerdo ni en desacuerdo), solo un

5,1 % en niveles 1 (totalmente en desacuerdo) o 2 (En desacuerdo),

lo que indica baja resistencia.

En la seccion 1 de honestidad y transparencia, el item “Ser honesto con
los empleados y socios es esencial para el éxito de cualquier empresa”
obtuvo un 74 % entre las categorias 4 y 5, evidenciando un fuerte recono-
cimiento de la importancia de la transparencia. En el item “Diria la verdad
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a mis clientes, aunque pierda una venta”, un 40 % respondi6 4, y 35 %
respondio 5, lo que demuestra un compromiso ético incluso ante dilemas
economicos. El promedio de la seccion se ubica en 4.1, lo que indica un
alto nivel de aceptacién hacia la honestidad como valor fundamental.

Dentro de la seccién 2 de responsabilidad social y ambiental, los es-
tudiantes muestran una conciencia significativa sobre el impacto social y
ambiental del emprendimiento. En los items “Mi emprendimiento debe
respetar el medio ambiente” obtuvo un 83 % entre niveles 4 y 5. El item
“Me comprometeria a generar empleos dignos con un salario justo”
también fue bien valorado, con un 79 % en valores altos. El promedio
de la seccion es de 4.2, confirmando una actitud proactiva hacia el bien
comun y la sostenibilidad.

En la seccion 3 de justicia y equidad, mostré una valoracién sélida
hacia la igualdad y la justicia social. En el item “Tratar a todos los
empleados con igualdad” y “Rechazar practicas discriminatorias™ al-
canzaron un 84 % y 81 % respectivamente en niveles 4 y 5. El item
“Apoyar la inclusién de grupos marginados” recibié un 74 % en los
valores superiores, lo que sugiere un fuerte compromiso con la equidad
y la diversidad. El promedio general de esta seccion se sitia en 4.3, el
mas alto del cuestionario.

En la seccion 4 de compromiso ético se explora la interiorizacion de
los valores éticos como parte de la identidad emprendedora. El item “Me
gustaria que mi emprendimiento se rija por un codigo de ética claro”
recibi6 un 78 % de respuestas entre 4 y 5. El item “Rechazaria copiar
una idea sin autorizacion” obtuvo un 80 % en niveles altos, lo que refleja
una conciencia ética bien desarrollada. El promedio general fue de 4.1,
destacando una fuerte disposicidn ética personal y profesional.

En conjunto, los resultados obtenidos a través de los instrumentos
aplicados reflejan una percepcion favorable hacia la ensefianza de la eco-
nomia moral y una alta valoracion de los principios éticos en el contexto
del emprendimiento. La mayoria de los estudiantes encuestados demos-
traron tener una comprension clara de los conceptos relacionados con
la responsabilidad social, la sostenibilidad y la justicia en las decisiones
empresariales, lo cual se evidencid en los altos porcentajes de respues-
tas en los niveles “De acuerdo” y “Totalmente de acuerdo” en ambos
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cuestionarios. Asimismo, se identifico una actitud positiva y coherente
con comportamientos éticos esperados en escenarios hipotéticos, lo que
sugiere que los contenidos impartidos han influido significativamente en
su formacion como futuros emprendedores éticos.

Estos hallazgos permiten concluir que la incorporacion de la econo-
mia moral en las asignaturas de emprendimiento ha tenido un impacto
relevante en el desarrollo de una conciencia ética entre los estudiantes de
bachillerato. La tendencia general hacia la aceptacion de valores como
la honestidad, la equidad, la responsabilidad social y el compromiso con
el bien comun refuerza la necesidad de mantener y fortalecer este tipo
de contenidos en la formacién académica. Ademas, los resultados sirven
como base empirica para disefiar estrategias educativas que consoliden
aun mas estas actitudes, favoreciendo el desarrollo de una nueva gene-
racion de emprendedores con sensibilidad ética y compromiso social.

Discusion

Los resultados obtenidos permiten reflexionar sobre el papel que desem-
pefia la ensefianza de la economia moral en la formacién emprendedora
de estudiantes de bachillerato, particularmente en el desarrollo de dis-
posiciones éticas vinculadas con la actividad empresarial. La tendencia
predominante hacia respuestas en los niveles “De acuerdo” y “Totalmente
de acuerdo” en ambos instrumentos sugiere que la incorporacién de
contenidos éticos en las asignaturas de emprendimiento es no solo com-
prendida, sino valorada como significativa dentro del proceso formativo.

En términos de aprendizaje, los hallazgos evidencian que los estu-
diantes desarrollaron una comprension relevante de la relacion entre
emprendimiento, responsabilidad social y sostenibilidad. Esta tendencia
coincide con lo planteado por Crane y Matten (2016), quienes sefialan que
la educacion ética en contextos empresariales favorece procesos de toma
de decisiones mas reflexivos y socialmente orientados. De igual manera,
el reconocimiento de la necesidad de equilibrar objetivos econémicos
con principios sociales dialoga con la perspectiva de Sen (1999), quien
sostiene que el desarrollo econémico debe vincularse con el bienestar
colectivo y no limitarse a la maximizacion de beneficios.
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Desde el enfoque de la economia moral, la valoracion positiva de
principios como la honestidad, la equidad y el compromiso social ob-
servada en los estudiantes respalda los postulados de Polanyi (1944), al
evidenciar que la economia no es percibida como una esfera aislada de
los valores sociales. La internalizacion de estos principios sugiere que,
cuando son integrados en el curriculo, pueden influir en la forma en que
los jévenes conciben el ejercicio emprendedor, trascendiendo una vision
exclusivamente utilitaria del mercado.

Particularmente relevante es la disposicién manifestada por los estu-
diantes hacia la priorizacion de criterios éticos sobre beneficios econo-
micos inmediatos en escenarios hipotéticos de negocio. Este hallazgo se
alinea con lo planteado por Freeman, Harrison y Wicks (2007), quienes
destacan que la formacion empresarial debe considerar el impacto de las
decisiones en los distintos grupos sociales involucrados, mas alla de la
rentabilidad financiera.

Asimismo, la aceptacion de practicas vinculadas con la responsabilidad
social y ambiental sugiere que la ensefianza de la economia moral puede
contribuir al desarrollo de una conciencia emprendedora orientada hacia
modelos mas sostenibles. Este aspecto resulta consistente con la postu-
ra de Stiglitz (2002), quien enfatiza la necesidad de que las decisiones
economicas integren criterios de equidad y sostenibilidad.

No obstante, es importante sefialar que los resultados obtenidos se
basan en percepciones y disposiciones declaradas por los estudiantes
ante escenarios hipotéticos, lo cual no necesariamente implica la traduc-
cion directa de dichas actitudes en comportamientos reales en contextos
empresariales futuros. En este sentido, el disefio transversal del estudio
permite identificar tendencias formativas en un momento determinado,
pero no establecer relaciones causales ni evaluar la permanencia de estas
disposiciones a lo largo del tiempo.

Los hallazgos sugieren que la incorporacion de la economia moral en
la educacion emprendedora contribuye a fortalecer la dimension ética
del aprendizaje, favoreciendo el desarrollo de una orientacion valorativa
hacia la responsabilidad social en la toma de decisiones. Sin embargo,
futuras investigaciones de caracter longitudinal podrian profundizar en
la evolucién de estas disposiciones y en su eventual manifestacion en
practicas emprendedoras concretas.
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Conclusiones

La presente investigacion tuvo como propoésito analizar el impacto de la
ensefianza de la economia moral en las asignaturas de emprendimiento
del nivel bachillerato, particularmente en la formacién de emprendedores
éticos. Para ello, se adopt6 una metodologia cuantitativa de tipo descrip-
tiva, que permitio recolectar y analizar datos de manera estructurada,
objetiva y sistematica. El disefio transversal facilité una mirada puntual
del estado actual de conocimientos, percepciones y actitudes éticas de
los estudiantes frente a los principios de la economia moral.

A través de dos instrumentos aplicados —un cuestionario de percep-
cion sobre la ensefianza de la economia moral y una escala de valores y
comportamientos éticos en emprendimiento— se obtuvieron datos signi-
ficativos de una muestra representativa de 319 estudiantes de bachillerato.
Ambos instrumentos fueron estructurados con items tipo Likert (escala
del 1 al 5), lo que permitié medir el nivel de acuerdo de los participantes
con respecto a afirmaciones relacionadas con la ética, la responsabilidad
social y la sostenibilidad en el contexto empresarial.

Los resultados revelaron que la mayoria de los estudiantes se posicio-
naron en niveles medios y altos de aceptacion hacia la economia moral
y su aplicacion practica en el ambito emprendedor. Mas del 75 % de las
respuestas se concentraron en los valores 4 y 5 de la escala, lo que de-
muestra una clara interiorizacién de los principios éticos promovidos en
las asignaturas de emprendimiento. Estos hallazgos evidencian que los
contenidos abordados no solo fueron comprendidos por los alumnos, sino
también valorados como relevantes para su futuro desempefio profesional.

Particularmente, los estudiantes mostraron un fuerte compromiso
con valores como la honestidad, la equidad, la responsabilidad social, la
justicia y la transparencia. En las secciones relacionadas con la justicia
social y el compromiso ético, se observaron los porcentajes mas altos de
acuerdo, lo que sugiere una sélida base de principios morales para actuar
en escenarios reales. Esto refuerza la importancia de integrar la economia
moral de forma estructurada y explicita en el curriculo de emprendimiento,
promoviendo una visién empresarial mas humana y responsable.
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Desde el enfoque metodolégico, el uso de instrumentos cuantitativos
permitio identificar patrones y tendencias claras que respaldan la hipotesis
del estudio: la ensefianza de la economia moral tiene un impacto positivo
en la formacion ética de los estudiantes. La rigurosidad del disefio, el uso
de instrumentos validados y la representatividad de la muestra confieren
confiabilidad a los resultados y abren la puerta a nuevas investigaciones
en el campo de la educacién ética y emprendedora.

Con relacion a la hipétesis planteada, la cual sostiene que la ensefianza
de la economia moral tiene un impacto positivo en la formacion ética de
los estudiantes de bachillerato dentro de las asignaturas de emprendi-
miento, los hallazgos del estudio permiten afirmar que esta se comprueba
empiricamente. Los resultados obtenidos a través de ambos instrumentos
evidencian una alta aceptacién de los principios éticos vinculados con la
actividad empresarial, asi como una disposicién favorable hacia la toma
de decisiones responsables en escenarios emprendedores. La concentra-
cion de respuestas en los niveles superiores de la escala Likert refleja
no solo la comprension conceptual de la economia moral, sino también
su internalizacion en las actitudes de los estudiantes, lo cual confirma la
influencia formativa de estos contenidos.

Asimismo, puede sefialarse que el objetivo del estudio —analizar el
impacto de la ensefianza de la economia moral en el aprendizaje y la for-
macion de emprendedores éticos en el nivel bachillerato— fue cumplido.
La evidencia empirica obtenida permiti6 identificar que la integracion
de estos contenidos en la asignatura de emprendimiento contribuye al
desarrollo de una conciencia ética orientada hacia la justicia social, la
sostenibilidad y la responsabilidad empresarial. En este sentido, los resul-
tados no solo validan la pertinencia de incorporar la economia moral en
el curriculo, sino que también confirman su potencial como herramienta
formativa para promover una visién mas integral y socialmente compro-
metida del emprendimiento en estudiantes de educacion media superior.

Adicionalmente, queda constancia de que fomentar vinculos entre
la escuela y el entorno social mediante la promocion de proyectos em-
prendedores de los estudiantes con necesidades reales de la comunidad
favorece a la practica empresarial responsable desde la etapa educativa.
Por lo tanto, se recomienda realizar estudios futuros de corte longitudinal
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y comparativo para profundizar en el seguimiento de los efectos de la
ensefianza de la economia moral a lo largo del tiempo, asi como realizar
comparaciones entre instituciones o regiones para identificar buenas
practicas replicables.

En sintesis, este estudio concluye que la inclusion de la economia
moral en las asignaturas de emprendimiento en bachillerato es no solo
pertinente, sino necesaria. Su ensefianza promueve una comprension mas
integral del rol del emprendedor en la sociedad y fomenta la formacién
de ciudadanos comprometidos con el bienestar colectivo. A partir de
estos hallazgos, se recomienda fortalecer las estrategias pedagogicas
que promuevan la reflexién ética, el analisis de casos reales y la toma de
decisiones responsables en el aula, consolidando asi un modelo educativo
que forme emprendedores con conciencia social.
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